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RAPPEL DU TRIPTYQUE

SEO

Technique

Optimiser les aspects
techniques de votre site pour
maximiser I'effet des autres
actions SEO

0

Sémantique

Identifier les requétes des
internautes en rapport avec
votre activité : expressions
tétes de gondoles d’'une part et
longue traine d’autre part

Popularité

Améliorer la popularité du site
aux yeux des moteurs (Google,
etc) Souvent appelé
“netlinking”







ENQUETE
GLOBALE

1.1. Présentation générale du site

A MaCommune = Cadiedewvie = Viecitoyenne = Familles = Economie & Commin

Le site officiel de La Chapelle-de-Guinchay a pour fonction principale
d'informer les habitants, futurs résidents, touristes et acteurs locaux
(entreprises, associations) sur les services municipauy, les
démarches administratives, la vie locale, les événements et les
ressources touristiques du territoire.

COUPURE COURANT Caonseil Municipal : lundi 1er décembre
2025 & 19h30

Ce site institutionnel s'inscrit dans les pratiques courantes des
communes frangaises et vise a étre un point d'entrée centralisé pour
I'ensemble des informations administratives, pratiques et touristiques.
Son positionnement est double : outil de service public et vecteur
d’attractivité locale.




1.2 Objectifs du site

Le site poursuit quatre grands objectifs principaux :

Informer les habitants sur les
services municipaux

Faciliter les démarches
administratives

Dynamiser la vie associative et
économique

Promouvoir I'attractivité
touristique

Présentation des services publics (urbanisme, état civil, enfance/jeunesse...)
Mise a disposition des horaires, contacts, procédures et documents
téléchargeables.

Communication des actualités municipales.

Formulaires en ligne (pré-demandes, déclarations, inscriptions).
Informations juridiques et réglementaires locales.
Guides pratiques pour orienter les citoyens dans leurs démarches.

Valoriser les associations locales via une page dédiée.

Faciliter la participation citoyenne et 'engagement bénévole.

Aider les professionnels, commercants et entreprises a s’intégrer dans la
dynamique locale.

Présentation du patrimoine naturel et culturel.

Mise en avant des lieux phares : vignoble, Vallon de la Mauvaise....
Promotion d’'un tourisme durable et rural.

Orientation des touristes grdce a 'annuaire touristique.



1.3. Thématiques principales du site

Le site est structuré autour de trois thématiques fortes, qui couvrent les besoins des différents publics :

SERVICES MUNICIPAUX

Cette thématique regroupe :
e Démarches administratives
e Enfance et jeunesse
e Aménagement du territoire
e Cadre de vie
e Solidarité et action sociale
e Sécurité et tranquillité publique

C’est la thématique la plus importante du site en termes de volume
d’'informations et de trafic attendu.




1.3. Thématiques principales du site

Le site est structuré autour de trois thématiques fortes, qui couvrent les besoins des différents publics :

ASSOCIATIONS LOCALES ET VIE CITOYENNE

Cette rubrique présente:
e Les associations sportives, culturelles, sociales
e Les événements associatifs
e Les démarches pour créer, gérer ou rejoindre une association
e L'annuaire local des acteurs

Cette page s’'adresse aussi bien:
e aux habitants,
e aux bénévoles,
e Qux responsables associatifs,
e AQUX houveaux drrivants.




1.3. Thématiques principales du site

Le site est structuré autour de trois thématiques fortes, qui couvrent les besoins des différents publics :

TOURISME

Derniere grande thématique structurante du site, elle met en avant:
e |e patrimoine architectural,

e la nature (Vallon de la Mauvaise),

e |'cenotourisme,

e |les activités de plein air,

e les hébergements et commerces,

e |'aire de camping-cars.

L'objectif est ici de renforcer I'attractivité de la commune en direction :
e des touristes francais,
e des visiteurs internationaux,
e des amateurs d’'cenotourisme,
e des voyageurs itinérants.




1.4. Les cibles du site

Besoins identifiés :
e accéder rapidement aux démarches administratives (état civil, urbanisme,
inscriptions scolaires...)
e consulter les horaires des services, numéros utiles, informmations de contact
e suivre les actualités locales, événements, alertes ou travaux
e accéder aux documents officiels (délibérations, bulletins municipaux)

Attentes UX & SEO:
e informations claires, structurées et accessibles en quelques clics
e pages optimisées pour une lecture rapide, en particulier sur mobile
e contenu mis a jour régulierement

menu intuitif et recherche interne performante

[ HABITANTS DE LA COMMUNE }

Profil :
e résidents actuels Enjeux SEO:
e familles cibler des requétes précises liées aux services municipauy, tres recherchées
e seniors au niveau national (“état civil”, “acte de naissance”, “inscription scolaire

e usagers réguliers des services municipaux mairie”, etc.).



1.4. Les cibles du site

Besoins identifiés :
e se faire une idée du cadre de vie (patrimoine, environnement, commerces,
mobilité)
e connaitre les services essentiels : écoles, équipements sportifs,
associations, transports
e évaluer 'attractivité de la commune : dynamisme, vie locale, qualité de vie

Attentes UX & SEO:
e pages valorisantes, rassurantes, pédagogiques
e mise en avant d'un storytelling territorial : identité, culture, patrimoine

[ FUTURS HABITANTS ET } e visuels qualitatifs et informations concretes
NOUVEAUX ARRIVANTS
Profil :
familles ou actifs envisageant de Enjeux SEO:
sinstaller dans la commune, souvent cibler des mots-clés informatifs (“vivre & La Chapelle-de-Guinchay”, “écoles”,

en phase initiale de recherche. “services”, “environnement”), renforcer la stratégie de contenu territoriale.



1.4. Les cibles du site

[ TOURISTES ET VISITEURS }

Profil :
e touristes frangais et internationaux
voyageurs de passage
e amateurs de vignobles
e cyclotouristes
e camping-caristes.

Besoins identifiés :
e découvrir les activités, visites, itinéraires, randonnées, patrimoine local
e trouver des hébergements, restaurants, commerces
e organiser un séjour touristique : horaires, acces, cartes, guides

Attentes UX & SEO:
e contenu incitatif, structuré comme un tunnel de découverte touristique
e présence d’'informations claires : “que faire ?”, “que visiter ?”, “ou dormir ?”
e navigation simple, sections thématiques et FAQ pratiques
e pages optimisées pour les recherches touristiques nationales (ex.
“tourisme Bourgogne”, “vignoble Beaujolais”, “activité nature Sadne-et-
Loire”)

Enjeux SEO:

se positionner sur des mots-clés concurrentiels du tourisme régional tout en
renforcant la visibilité locale.



1.4. Les cibles du site

Besoins identifiés :
e accéder aux regles, démarches, formulaires, demandes de subvention

e consulter ou intégrer 'annuaire des associations
e connaitre les procédures d'organisation d'événements
e comprendre les obligations (déclarations, autorisations, partenariats)

Attentes UX & SEO :
e informations fiables, structurées et accessibles

e documents officiels téléchargeables
e navigation simple autour des démarches associatives

e vocabulaire institutionnel, ton formel mais accessible
[ ACTEURS ASSOCIATIFS }
Profil :
e bénévoles Enjeux SEO:
e responsables d’association se positionner sur des recherches trés précises (“subvention association

e citoyens engageés. mairie”, “autorisation manifestation”, “annuaire associations + ville”).



1.4. Les cibles du site

Besoins identifiés :
e accéder aux démarches économiques : marchés publics, autorisations
commerciales, reglements
e trouver des informations sur le développement économique local
e bénéficier d'une meilleure visibilité territoriale
e connditre les initiatives et dispositifs de soutien

Attentes UX & SEO:

e informations administratives structurées

e pages explicatives des procédures économiques
[ PROFESSIONNELS ET } e rubrigues dédiées aux entreprises

ENTREPRISES LOCALES

Profil :
e artisans Enjeux SEO:
e commerces renforcer la visibilité sur les mots-clés liés & I'économie locale (“marchés
e entreprises publics”, “développement local”, “entreprises + ville”), tout en facilitant la

conversion.



1.5. Services proposés sur le site

Services
administratifs

Etat civil (actes, mariages,

déclarations)

Urbanisme (permis, PLU,
autorisations)

Services scolaires et
périscolaires
Environnement (gestion des
déchets, biodiversité)
Sécurité et prévention

Al

Services
pratiques

e Annuaire des commerces
et entreprises

e Annuaire touristique

e Acces rapide aux
formulaires et documents

Services
informatifs

Actualités de la commune
Agenda des manifestations
Informations associatives
Informations touristiques

Services pour les

professionnels

 Marchés publics
e Déclarations réglementaires
e Espace entreprises



1.6. Expression : les mots clés

Page 1 — Services municipauXx : Liste des mots-clés & volumes

Liste des mots-clés recherchés et volumes associés :

e démarches mairie — 40V * demande acte de naissance — 28 100V
e carte d'identité mairie — 1100V * mariage mairie — 24 000V

® services municipaux — 590V e recensement mairie — 1100V

* ma commune — 14 600V * inscription listes électorales — 1000V

* démarches administratives — 1000V e conseil municipal — 7100V

e é&tat civil — 3 400V * services mairie — 320V

* acte de naissance — 73 800V * vie citoyenne — 110V

Mot-clé principal sélectionné : (Services municipaux

Justification:

Le mot-clé “services municipaux” est le plus pertinent pour cette page car il correspond exactement a |'objectif du contenu :
présenter 'ensemble des prestations et démarches administratives proposées par la mairie.

Il refléte lintention de recherche des internautes (habitants cherchant des informations pratiques) et constitue un terme
institutionnel clair. Malgré un volume de recherche modéré, il offre une excellente pertinence sémantique et renforce
I'identification de la page par Google sur les requétes liées a la mairie et aux services publics locaux.



1.6. Expression : les mots clés

Page 2 — Association locale : Liste des mots-clés & volumes

Liste des mots-clés recherchés et volumes associés :

e subvention association — 1800V
e qgutorisation manifestation — 50V
e marché local — 200V

e vie locale — 210V

e associations — 3 600V

e association locale — 210V

e vie associative — 900V

Mot-clé principal sélectionné : ' association locale

Justification:

Le mot-clé “association locale” a été retenu car il traduit précisément le contenu de la page : mettre en valeur 'engagement
associatif dans la commune, expliquer les démarches, les missions des bénévoles, les dispositifs daccompagnement, etc.

Ce mot-clé capture une intention informative claire, utilisée par les habitants recherchant des associations proches de chez
eux ou souhaitant s’engager.

Il s'integre parfaitement a la stratégie SEO de la page, favorisant un meilleur positionnement sur les requétes locales liées a la
vie associative,



1.6. Expression : les mots clés

Page 3 — Tourisme : Liste des mots-clés & volumes

Liste des mots-clés recherchés et volumes associés :

e tourisme — 9 900V

* patrimoine — 50V

e patrimoine local — 1700V

* patrimoine culturel — 9 200V

Mot-clé principal sélectionné: tourisme

Justification:

Le mot-clé “tourisme” présente le volume de recherche le plus élevé et correspond a l'objectif central de la page : proposer des
informations générales sur I'attractivité du territoire.

Il permet de capter un champ lexical trés large (destinations, activités, patrimoine, visiteurs, France, monde...), cohérent avec la
structure de la page orientée sur le tourisme en général.

Ce mot-clé renforce la visibilité globale de la page tout en répondant aux attentes d'un public varié : habitants, visiteurs
occasionnels ou touristes potentiels.




ANALYSE
SEMANTIQU

—>




2.1. Méthodologie de I'analyse sémantique

Pour évaluer la qualité sémantique du site de La Chapelle-de-Guinchay, plusieurs outils et méthodes ont été mobilisés :

e Analyse des contenus existants : structure, longueur, qualité rédactionnelle, champs lexicaux, mots-clés absents.
e Audit via YourTextGuru pour obtenir :

» le brief stratégique

» les listes de mots-clés SOSEO & DSEQ,

» les recommandations d’'optimisation,

» les courbes d’'occurrences pour atteindre un score optimail.

e Analyse des intentions de recherche : informational, navigationnelle, transactionnelle.
e Etude de la concurrence locale (autres communes, offices de tourisme, portails associatifs).

2.2. Diagnostic sémantique des trois pages principales

Les trois pages réécrites — Services municipaux, Association locale, Tourisme — constituent le socle de contenu le plus stratégique pour la mairie.
Elles répondent aux trois grandes attentes du public : administratif, commmunautaire et touristique.
Mais avant réécriture, ces pages présentaient des faiblesses importantes.



01 PAGE1:



A. Page “Services municipaux” — Analyse

Constats avant optimisation:

Contenu tres court, souvent limité a quelques lignes.

Absence de contexte institutionnel (réle de la mairie, missions, organisation...).

Manque de structure : pas de sous-titres H2/H3 clairs.

Vocabulaire administratif minimal, pas de champ lexical utile pour Google.

Pas d’'optimisation pour les requétes locales : “services municipaux La Chapelle-de-Guinchay”, “démarches mairie 71570", “horaires mairie La Chapelle-
de-Guinchay”

YVVVY

Principaux problémes sémantiques:

X Pas assez de mots (moins de 200 mots au lieu de 600-1200 recommandés)

X Pages trés descriptives mais pas explicatives

X Lexique juridique absent

X Pas de mise en avant des missions municipales

X Mangue de mots-clés secondaires (droit, public, démarches, autorisations, documents...)

Optimisations réalisées:

La réécriture effectuée a permis:

v/ d'intégrer un champ lexical institutionnel riche,

v/ d’augmenter la densité de termes administratifs,

/ de structurer la page autour des services concrets,

/ d’'ajouter des informations utiles pour l'utilisateur,

Vv d'adapter le ton au style “mairie” attendu (institutionnel mais accessible).

Ces améliorations augmentent fortement la pertinence SEO aupres de Google et la clarté pour les habitants.



B. Page “Services municipaux” — Brief SEO

Contexte et objectif :
e Intention Primaire :
o Informationnelle - Les utilisateurs recherchent des informations sur les services municipaux disponibles dans différentes villes.
Objectif :
o Guider les citoyens vers les services municipaux appropriés.
o Encourager la prise de contact pour plus d’'informations.
e Thématiques principales a couvrir :Sujets essentiels :
o Description des services municipaux proposés (ex: urbanisme, éducation, loisirs).
o Informations de contact (numéros, adresses, horaires d'ouverture).
o Procédures pour accéder ou bénéficier de ces services.
o Actualités et mises d jour concernant les services.
e Questions A se poser:
o Quels sont les services disponibles dans ma commune ?
o Comment contacter les services municipaux ?
o Quels sont les horaires d'ouverture des services ?
o Comment effectuer une demande pour un service spécifique ?
e Style et ton rédactionnel :Ton recommandé :
o Informel et accueillant pour mettre les usagers a l'aise.
o Professionnel, pour garantir la crédibilité des informations.
e Style recommandé:
o Phrases courtes et directes pour une meilleure lisibilité.
o Sections clairement définies pour faciliter la navigation.
o Utilisation de listes a puces pour présenter des informations succinctes.
e Proposition de valeur :Acces a des informations concretes et pratiques sur les services municipaux.
» Facilité d'acces pour le citoyen souhaitant sinformer ou contacter les services.
e Transmission d'une image professionnelle et transparente de la municipalité.



C. Page “Services municipaux” — Proposition Texte

Bienvenue sur la page des services municipaux de La Chapelle-de-Guinchay

Cette page a été congue pour vous guider simplement dans toutes vos démarches aupres de la mairie. Notre objectif est clair : offrir & chaque habitant un acceés rapide
aux services, aux informations essentielles et aux équipes compétentes qui vous accompagnent au quotidien.

Les services regroupent I'ensemble des prestations assurées par la direction et le responsable de la mairie : démarches administratives, inscriptions, sports, loisirs ou
encore la prise en charge des services publics. Chaque pdle est animé par un directeur ou une directrice, et un responsable afin de garantir une organisation claire et
efficace.

Les poles municipaux:

Pour mieux répondre a vos besoins, la mairie est structurée en une seule direction, qui regroupe plusieurs pdles aux missions spécifiques comprenant un directeur, une
directrice et un responsable:

2 Etat civil et service administratifs : demandes d’actes, cartes d’'identité, passeports, mariage, naissance, déceés.
AT Urbanismes et techniques : autorisations de travaux, voirie, gestion de place publics, projets de développement.

)

iz Centre scolaire et écoles : inscriptions, services périscolaires, restauration, garderie.
i1 Affaires sociale : accompagnement des familles, aides sociales, emploi et insertion.

¢ Sports et vie associative : réservation d'’équipements, soutien aux associations sportives et culturelles, organisation d’événements.
2 Police municipale et sécurité : prévention, réglementation locale, stationnement, tranquillité publique.

Affaires administratives et secrétariat : accueil, renseignements, suivi des dossiers , des affaires et des archives municipales.

Le Service urbanisme et technique:

Il concerne tout ce qui touche a 'aménagement du territoire communal. Les habitants peuvent obtenir des conseils et déposer facilement des dossiers pour des
demandes de permis de construire, pour des nouvelles constructions ou extensions, dinsi que des déclarations préalables pour de petits travaux comme la rénovation, la
pose de clétures ou de vérandas avec un suivi détaillé par les responsables des services. Chaque dossier est suivi attentivement afin de vous informer de I'état
d’avancement et de vous guider a chaque étape.



C. Page “Services municipaux” — Proposition Texte

La gestion de la voirie et des espaces publics permet aux citoyens de signaler des nids de poule, de demander l'installation de panneaux de signalisation ou de suivre les
travaux en cours. Le service s'occupe également de I'entretien des rues, des marches, des trottoirs et chemins communaux pour garantir la sécurité de tous. Pour les
espaces verts et I'environnement, la municipalité entretient les parcs, jardins et zones naturelles, et prend en compte vos suggestions pour améliorer la qualité de
I'espace public.

Enfin, le suivi des projets techniques et annexes comprend la maintenance des batiments de la ville, la gestion des équipements techniques et la coordination avec les
entreprises pour les travaux de la commune. Les directeurs et responsables du pble sont disponibles pour expliquer chaque procédure et un organigramme détaillé est
accessible sur le site pour savoir quel agent contacter selon votre besoin.

Besoin de déposer un dossier ? = Contactez directement le service par mail . espace@lachapelledeguinchay.fr ou remplissez le formulaire en ligne.

Education et jeunesse::

Parce que I'avenir de la ville repose sur sa jeunesse, notre but premier est linvestissement dans des infrastructures éducatives de qualité. Nous travaillons en étroite
relation avec les enseignants, les parents et les associations pour offrir aux enfants un environnement d’apprentissage stimulant, moderne et bienveillant.

Inscriptions scolaires, accompagnement périscolaire, ressources scolaires, activités culturelles et sportives : chaque étape de la vie des enfants est pensée pour favoriser
leur épanouissement au sein de la commune.

Pour inscrire votre enfant ou pour dautres informations scolaires = Remplissez le formulaire ou écrivez & enfance@lachapelledeguinchay.fr.

La mairie est pleinement investie dans les relations humaines et accompagne activement les habitants tout en favorisant leur engagement citoyen. Le Centre
Communal d’Action Sociale (CCAS) propose des aides financiéres et sociales, un accompagnement pour les familles et les seniors, ainsi qu’'un soutien pour les
personnes en difficulté. Le service emploi et insertion informe les citoyens sur les offres locales, propose des ateliers de formation et assure un suivi personnalisé pour
chaque demande. Chaque association locale est répertori€e avec son contact et les actions en cours, permettant & chaque citoyen de participer, de rejoindre ou de
créer une initiative locale. Pour le sport et les loisirs, vous trouverez une variété d’activités pour tous les dges. Les associations organisent des événements culturels et
sportifs, et mettent a disposition des salles ou des équipements municipaux pour les habitants. La police municipale, elle, assure conseils, prévention et suivi des
incidents afin de garantir la sécurité du public et de tous les habitants.



C. Page “Services municipaux” — Proposition Texte

Démarches administratives état civil :

Pour toutes vos démarches administratives, la mairie met a disposition des agents compétents et un suivi structuré pour garantir efficacité et transparence. Vous
pourrez y trouver la délivrance de documents officiels tels que les actes d’'état civil, certificats et attestations, ainsi que la consultation et la récupération de documents
historiques ou administratifs via les archives municipales. La direction et 'organigramme présentent les directeurs, responsables et équipes afin que chaque citoyen
sache a qui s'adresser pour chaque demande. Enfin, le service assure un accueil physique et téléphonique, le suivi des demandes et des réponses rapides aux emails et
mails. Tout est facilement accessibles en ligne et sur place, avec des horaires adaptés d vos contraintes, tout en garantissant la sécurité et la confidentialité des données
personnelles.

Informations pratiques, contacts et relations humaines :

Adresse : Place du Centre, 71570 La Chapelle-de-Guinchay
Horaires : Lundi au vendredi de 8n30 & 12h et de 14h & 17h30

e Secrétariat général : contact@lachapelledeguinchay.fr
Enfance : enfant@lachapelledeguinchay.fr

Urbanisme : urb@lachapelledeguinchay.fr

écoles : direction@lachapelledeguinchay.fr

Vie sociale : ccas@lachapelledeguinchay.fr
Municipalité : responsable@lachapelledeguinchay.fr

Astuce : utilisez le formulaire de contact en ligne pour une réponse rapide et personnalisée.
Comment faire une demande aupreés de la mairie ?
1.Accédez au formulaire en ligne via notre site officiel,
2.Remplissez les champs nécessaires selon votre demande,
3.Validez votre envoi, notre équipe en est immédiatement informée,
4.Vous recevez un suivi personnalisé tout au long du traitement,
5.Nous vous contactons par mail dés que votre dossier est prét ou qu'une réponse est disponible.
Ce systeme simple, rapide et gratuit a été congu pour rendre les démarches administratives accessibles a tous, tout en conservant une relation humaine directe entre
chaque service et chaque citoyen.



C. Page “Services municipaux” — Proposition Texte

Actualités, événements et projets

Restez informés des nouveautés dans votre commune grdce aux informations sur les travaux et aménagements, tels que les rénovations, les améliorations de I'éclairage
public ou la circulation. La mairie communique également sur les manifestations et événements locaux, y compris les marchés, expositions, activités sportives et
culturelles, afin que chaque habitant puisse participer. Enfin, le site est régulierement mis a jour avec de nouvelles fonctionnalités pour faciliter vos démarches, des
changements d'horaires et des offres. L'abonnement d la newsletter vous permet de recevoir ces informations directement par email ou via I'application mobile.

L'équipe municipale et sa direction a votre service

Chaque unité est soutenu par une équipe dédiée, comprenant un directeur ou une directrice et un responsable qui supervisent chaque pdle ainsi que les agents
municipaux disponibles pour guider, conseiller, et traiter vos demandes en vous donnant les ressources nécessaires. La sécurité et la confidentialité des données
personnelles sont garanties. La proximité et la transparence sont au coeur du fonctionnement, avec I'organisation de réunions publiques, consultations et
communications régulieres sur les projets.

Besoin d’aide ? = Remplissez le formulaire.

Engagez-vous pour votre commune et passez a lI'action dés aujourd’hui

Créez votre Espace Citoyen

Effectuez votre demande en ligne des maintenant pour simplifier vos démarches administratives.
Participez au fonctionnement de votre ville en rejoignant les initiatives locales.

Contactez notre équipe pour toute question ou projet par émail ou par téléphone.

La Chapelle-de-Guinchay vous accompagne, vous écoute et construit avec vous une ville a votre image.



D. Page “Services municipaux” — Résultat

Mots clés non utilisés :

e hétel : le terme “hétel” n'a pas été retenu dans l'optimisation
sémantique de la page car il crée une ambiguité majeure. Bien qu'il
puisse renvoyer a “hétel de ville”, Google associe dans plus de 90 %
des cas ce mot a l'univers touristique (hébergement, réservation,
vacances). De plus, il N’y a pas d’hétel dans la ville.

e annexe : le mot “annexe” a également été écarté car il n‘a aucun sose0 96 @ DSEO 20 G Guide pour Google
lien concret avec le contenu de la page. Dans le langage
administratif, “annexe” peut renvoyer a : un batiment secondaire,
un document ou formulaire joint, une section administrative
complémentaire. Or, rien dans la page Services municipaux n'utilise
Ou ne nécessite ce terme. L'intégrer serait artificiel et pourrait étre
considéré par Google comme une tentative de sur-optimisation, .
nuisible a la qualité du contenu. E

.

Optimisation

e saint : le mot “saint” apparait parfois dans les suggestions SE S S S LSS TS
sémantiques car de nombreuses communes frangaises : ) ‘
Commencent pqr ”Sqint_m”. Cependantl Ce mot n’a qucune @ Suroptimisation Optimisation forte Optimisation normale Sous-optimisation - Votre contenu

pertinence thématique pour cette page.

e valerie : le mot “valerie” semble provenir de I'algorithmique généré 1255 mots
par l'outil (ex : prénom d'une élue dans une autre commune,
présence fréquente dans des corpus administratifs). Cependant, il
ne correspond G aucun service, il n‘est relié d aucune section du
site, il ne répond A aucune intention de recherche liée a Ia
commune.
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A.Page “Association locale” — Analyse

Constats avant optimisation:

» Présentation générale trop vague.

»> Peu d’explications sur le réle des associations.

»> Aucun vocabulaire lié a 'engagement, d la solidarité ou au cadre légal.

» Aucune optimisation pour les requétes locales comme : “association La Chapelle-de-Guinchay”, “annuaire associatif 71570", “subvention association
mairie”, “création association commune”

Principaux problémes sémantiques:

X Mots-clés trés insuffisants pour le SEO local.

X Absence du lexique YourTextGuru (locale, loi, bénévoles, mission, portenoriot...).
X Pas de processus (“déposer une demande”, “adhérer”, “participer”).

X Pas de CTA orientés participation citoyenne.

Optimisations réalisées:

La page a été entierement réorganisée pour intégrer :

/ un vocabulaire institutionnel adapté (loi, bénévoles, mobilisation, mission, insertion, cadre juridique),

V/ des mots-clés locaux (commune, habitants, public, espace local...),

/ une structure claire : réle, missions, types d'associations, comment rejoindre, comment créer, ressources pratiques, annuaire, contacts,
/ une tonalité encourageant 'engagement, conforme au brief.

V/ une longueur suffisante pour YourTextGuru (~1500 mots).



B. Page “Association locale” — Brief

Contexte et objectif :
e Intention Primaire :
o Informationnelle
Objectif :
o Fournir des informations sur les associations locales et leur fonctionnement.
o Inciter & 'engagement bénévole au sein des associations.
o Faciliter la recherche d'associations par région ou domaine d'activité.
e Thématiques principales a couvrir :Sujets essentiels :
o Les roles et missions des associations locales.
o Le cadre Iégislatif spécifique aux associations en Alsace-Moselle.
o Les démarches pour créer ou rejoindre une association.
o Limportance des associations locales dans le développement communautaire.
e Questions a se poser:
o Comment créer une association locale ?
o Quelles sont les lois qui régissent les associations en Alsace-Moselle ?
o Comment trouver une association locale a proximité ?
o Quels types de bénévolat peut-on faire dans une association locale ?
e Style et ton rédactionnel :Ton recommandé :
o Informatif
o Amical
e Style recommandé:
o Phrases courtes et claires
o Sections FAQ bien définies
o Paragraphes aérés pour une meilleure lisibilité
e Proposition de valeur :La lecture de ce contenu permet de comprendre le fonctionnement et limportance des associations locales, facilitant ainsi
'engagement et les initiatives communautaires.
e Accéder a des ressources et des informations pratiques pour ceux qui souhaitent simpliquer ou créer une association.
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% Vie associative a La Chapelle-de-Guinchay (71570, Sadne-et-Loire)

Les associations locales sont au coeur de la vie communautaire & La Chapelle-de-Guinchay, en Sadne-et-Loire (71570, France). Ces structures locales favorisent la
solidarité, la mobilisation des habitants et le développement social, culturel et économique du territoire. Elles créent un espace d’échanges et de partenariat entre
citoyens, ou chacun peut s'impliquer selon ses envies et ses compétences pour la commune.

Chaque association locale permet d chaque habitant de s’engager, de partager leurs savoirs et de participer a des objectifs concrets qui renforcent le lien civile au sein
de la société. Que ce soit pour soutenir les enfants, accompagner les jeunes ou organiser des évenements culturelles, chaque structure locale joue un réle essentiel dans
chaque partie associatif.

Dans toute la France, des milliers d’acteurs locaux participent a ces initiatives, en tant que bénévoles ou adhérents. lls contribuent a la cohésion sociale et au dynamisme
des communes. Les associations locales offrent un espace de participation citoyenne et un véritable mouvement collectif durable.

i Missions et activités des associations locales

Dans un contexte local, chaque association définit sa mission, son but et sa définition selon les besoins de la communauté. Certaines se concentrent sur le sport, la
culture, I'éducation des jeunes et des enfants, tandis que d'autres ceuvrent pour la solidarité, I'insertion professionnelle, la protection de I'environnement ou la
préservation du patrimoine.

Les bénévoles participent activement a ces actions, assurant la gestion, 'organisation et le contrdle des activités locales. Ces membres participent & un mouvement
collectif. Chaque partenariat avec d'autres associations, collectivités locales, entreprises ou acteurs publics sont souvent mis en place pour favoriser la solidarité
citoyenne.

Les actions menées au niveau local jouent un réle particulier pour la commune. Pour celq, la ville dispose de nombreux locaux tels que des gymnases, des terrains de
football ou des infrastructures adaptées.
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® Retrouvez la liste compléte des associations et coordonnées

Actions familiale et sociale
e ADMR - 7 Le Bourg, 71570 La Chapelle-de-Guinchay — & +33 385 2319 25
e Familles Rurales — Le Bourg, 71570 La Chapelle-de-Guinchay — 8 +33 38536 7210
e Les Amis du Bocage — 59 rue Frangois Perraud, 71570 La Chapelle-de-Guinchay — & +33 6 87 10 58 47

Sports
e Amicale Boule Chapelloise — Rue de la Mairie, 71570 La Chapelle-de-Guinchay — & +33 6 50 57 86 05
e ASC Basket-Ball - Le Bourg, 71570 La Chapelle-de-Guinchay — & +33 7 77 81 57 52
e ASC Foot - 121 rue de la Mairie, 71570 La Chapelle-de-Guinchay — &, +33 6 81 66 86 99
e ASC Foot - Section Vétérans — 213 chemin des Truges, 71570 La Chapelle-de-Guinchay — & +33 6 33 97 07 86
e ASC Tennis Club — 3 lot le clos des Terres Muniers, 71570 La Chapelle-de-Guinchay — &, +33 6 68 79 65 56
* Bad Chapellois - 711 route de Loyse, 71570 La Chapelle-de-Guinchay — & +33 6 99 05 63 94
e Boxing Club Chapellois — 71570 La Chapelle-de-Guinchay — &4 +33 6 14 71 21 08
e Club Running Chapellois — Le Bourg, 71570 La Chapelle-de-Guinchay — & +33 6 20 02 88 99
e Gymnastique Volontaire — Le Bourg, 71570 La Chapelle-de-Guinchay — % +33 6 7810 79 75
e Team Quad Math'71 — 10 lot le Clos du Prat, 71570 La Chapelle-de-Guinchay — %4 +33 6 2212 71 85
e The Bikers Chapellois — 15 rue Georges Thuret, 71570 La Chapelle-de-Guinchay — &, +33 7 86 32 48 97
e Le Paradis de la Danse — Le Bourg, 71570 La Chapelle-de-Guinchay — & +33 6 59 05 90 92
e Yoga de I'Energie — Le Bourg, 71570 La Chapelle-de-Guinchay — &, +33 4 74 66 3116

Culture et traditions
e Amicale Jules Chauvet — Mairie, 71570 La Chapelle-de-Guinchay — & +33 4 74 04 48 85
e Astre Bleu Editions — 71570 La Chapelle-de-Guinchay — & +33 6 0175 07 29
e Bibliotheque Pour Tous — 500 Route de Loyse, 71570 La Chapelle-de-Guinchay — &, +33 3 85 33 89 06
e Chdteau Bonnet Animations CBA — Chateau Bonnet, Les Paquelets, 71570 La Chapelle-de-Guinchay — &, +33 6 06 56 34 93
e FLAC - Bulle de Vie, 71570 La Chapelle-de-Guinchay — &, +33 3 85 36 79 97
e Tambronx and Co - 5 les Grandes Terres, 71570 La Chapelle-de-Guinchay — & +33 6 74 20 54 28
e Tilleul et Compagnie — 57 chemin de Loyse, 71570 La Chapelle-de-Guinchay — & +33 3 85 33 85 95
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Gastronomie et traditions culinaires
e Cru Chénas - 2 Les Paquelets, 71570 La Chapelle-de-Guinchay
e L'Ame Guinchus — 27 Le Clos Méziat, 71570 La Chapelle-de-Guinchay — & +33 6 44 9219 49

Loisirs
e Amis de Casamance — 96 route des Bouttieres Cidex 350, 71570 La Chapelle-de-Guinchay — &, +33 3 85 36 7318
e Club Amitié Sadne et Vigne — 2414 route du Bois de Loyse, 71570 La Chapelle-de-Guinchay — &, +33 3 85 36 73 58
e Comité des Fétes — 1route des Darroux, 71570 La Chapelle-de-Guinchay — & +33 3 85 33 89 92
e La Chapelle Country Dancers — Mairie, 71570 La Chapelle-de-Guinchay — %, +33 6 63 94 01 98
e RC Rallye — 33 les Darroux, 71570 La Chapelle-de-Guinchay — & +33 6 34 30 29 50
e Société de Chasse — 71570 La Chapelle-de-Guinchay — &, +33 6 18 3121 93
e Société de Péche AAPPMA de Pontanevaux — 209 c rue de la mairie, 71570 La Chapelle-de-Guinchay — & +33 6 81 05 28 54
« Ecole de Musique — Le Bourg, 71570 La Chapelle-de-Guinchay — &, +33 6 75 48 21 98

Anciens combattants / souvenir
e ANACR - Ami(e)s de la Résistance — Les Jumeaux, 71570 La Chapelle-de-Guinchay — ¢ +33 3 85 35 53 77
e FNACA - 262 route des Burriers, 71570 La Chapelle-de-Guinchay — & +33 3 85 36 72 94

Tourisme et patrimoine
* Association pour la Valorisation des Petits Edifices Religieux — 97 rue Jules Chauvet, 71570 La Chapelle-de-Guinchay — & +33 6 12 05 88 60
e Syndicat Viticole — Le Bourg, 71570 La Chapelle-de-Guinchay — &, +33 6 88 74 55 78

Emploi et formation
e INNOV BOURGOGNE ENTREPRENEURS — 71570 La Chapelle-de-Guinchay

Education
e Sou des Ecoles, 71570 La Chapelle-de-Guinchay — % +33 7 50 37 68 33
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Cultures régionales /[ folklore
» Association Folklorique Portugaise — 71570 La Chapelle-de-Guinchay — & +33 6 74 91 67 63
- Conscrits classe en 6 — Bourg, 71570 La Chapelle-de-Guinchay — & +33 7 69 52 74 88

s» Cadre léegal et administratif

En France, chaque association locale est régie par la loi 1901, qui définit leur statut, leur droit, leur mission et leurs obligations de contrdle. La définition d'une association
repose sur un but commun, des actions concretes et un engagement au service de l'intérét public.

Créer une association locale nécessite la rédaction de statuts, la définition du siege social et la déclaration aupres de la préfecture. Une fois enregistrée, 'association
peut recruter, gérer ses ressources, organiser des projets et développer des partenariats durables avec d'autres acteurs locaux ou publics.

Pourquoi s'engager dans une association locale ?

Rejoindre une association locale, c'est participer aux actions associatives dans un cadre local et participer au bon fonctionnement de la ville et des communes, soutenir
des buts éducatifs, culturels ou sportifs, et contribuer a I'insertion sociale. Un acteur associatif devient un acteur actif du mouvement associatif et participe au
développement de la matiere culturelle, sportive et citoyenne du territoire.

Cet espace de rencontre et d'action permet a chacun de s'impliquer selon ses valeurs, de découvrir laspect humain et sociale des communes, et de renforcer le lien
entre les générations.

En matiere d'associations, la ville investie grace au partenariat qu'elles font entre elles. La définition des partenariats avec les associations locales facilite la mise en place
de nouvelles activités pour tous.

¢’ Comment rejoindre ou créer une association ?

Pour devenir bénévole, contactez I'association de votre choix. Chaque structure propose des missions adaptées aux compétences et disponibilités de chacun. Il est aussi
possible de créer sa propre association locale, définir ses objectifs, rédiger ses statuts et demander I'enregistrement Iégal selon le droit francais.

Des guides en ligne aident d comprendre les démarches, organiser et planifier les projets et mobiliser les bénévoles. Chaque information reste accessible a tout ceux qui
souhaitent s'impliquer dans le fonctionnement public et citoyen de la ville.
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? FAQ

Comment créer une association locale ?
Rédigez les statuts, définissez le siege social, déclarez votre association aupres de la préfecture et recrutez des adhérents.

Quelles lois régissent les associations en Saéne-et-Loire ?

Les associations locales suivent le cadre I1égal national en France, défini par la loi 1901, qui encadre le droit civile, la gestion des ressources et la transparence des
activités.

Comment trouver une asso proche de chez soi ?
Retrouvez facilement les associations locales via les annuaires municipaux, les plateformes en ligne et les guides spécialisés par domaine d’'activité particulier. Ces outils
d’information facilitent la mobilisation citoyenne et la participation des habitants. Un journal local informe les citoyens des actualités et événements de la région.

Quels types de bénévolat sont possibles ?
Sport, culture, patrimoine, gastronomie, évenements pour les jeunes et pour les enfants, environnement ou éducation : les associations locales offrent un large éventail
de missions et de partenariats pour tous les personnes souhaitant s'impliquer dans la collectivité et renforcer la cohésion en tant que bénévole.
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Mots clés non utilisés:

« val:le terme “val” n‘a pas été retenu car il désigne principalement une zone géographique (vallée), souvent liée a des noms de communes (ex : Val-de-Marne).
Dans le contexte d'une page dédiée a la vie associative, ce mot n‘a aucune pertinence thématique : il ne décrit ni une activité, ni une structure, ni un service lié aux
associations.

e moselle : “Moselle” est le nom d'un département et d’'une région. Son utilisation est inappropriée, car elle renverrait Google vers une autre zone territoriale et
pourrait générer un risque de confusion géographique. Ce mot ne concerne ni la commune, ni ses associations, ni les actions menées localement : il a donc été
volontairement écarté.

e rhin:Le mot “rhin” est associé au fleuve et aux départements du Rhin. Il redirige vers un univers sémantique totalement extérieur d la commune et a sa vie
associative. L'utiliser affaiblirait la compréhension globale du contenu par Google et pourrait attirer un trafic non pertinent. Il ne présente donc aucune valeur SEO
pour la page.

e saint: méme raison que pour la page 1 services municipaux

e seine: “Seine” désigne un territoire extérieur au périmetre de la commune. Il ne correspond a aucune structure associative locale, aucune action, aucun projet.
L'intégrer reviendrait a parasiter le champ lexical de la page avec un mot géographiquement trompeur et SEO-inefficace.

e ouest: Le mot “ouest” est directionnel et utilisé pour définir une zone géographique, or, la page Associations doit rester centrée sur le territoire précis de la
commune, sans élargissement inutile. Ce terme trop général ne contribue pas d la compréhension de la vie associative locale.

e titre : Le mot “titre” n'a pas été retenu car il n‘apporte aucune information pertinente sur la vie associative.

* manche : renvoie soit au département, soit d un élément vestimentaire, dans tous les cas hors contexte avec les associations de la commune.

e armor : Le terme “armor” est utilisé pour désigner une zone bretonne (ex : Coétes-d’Armor). Son champ lexical est ainsi lié & la Bretagne, ce qui n'a aucune relation
avec les associations locales de la commune. L'intégrer viendrait polluer la sémantique générale et pourrait amener Google a associer la page a un autre territoire.
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A.Page “Tourisme” — Analyse

Constats avant optimisation:

» Contenus trop courts, parfois limités & quelques lignes par rubrique.

» Présence uniguement descriptive, peu orientée expérience ou attractivité.

» Mangue de mots-clés touristiques majeurs :
e tourisme, visiteurs, destinations, touriste, séjour, activités, guides, France, Europe..
e Aucun ancrage aux tendances du tourisme durable.

Principaux problémes sémantiques:

X Présence insuffisante des mots clés SOSEO + DSEO

X Score YourTextGuru trop faible (60/100 — objectif 100)

X Manque de contenus immersifs

X Absence d'informations pratiques avancées

X Peu de liens internes (hébergement, patrimoine, randonnée)

Optimisations réalisées:

Les optimisations incluent:

V/ une page longue (~1500 mots), structurée autour des grands piliers touristiques,

/ un respect strict du lexique YourTextGuru,

V l'intégration du vocabulaire manquant (tour, mondiale, guides, millions, milliards...),

v/ une montée en puissance du champ lexical touristique national, international et local,
/ une valorisation de I'économie locale,

 un ton plus engageant et attractif,

Vv des éléments immersifs (expériences, rencontres, paysages, pratiques durables).



B. Page “Tourisme” — Brief SEO

Contexte et objectif :
e Intention Primaire :
o Informationnelle
Objectif :
o Fournir des informations claires et détaillées sur le secteur du tourisme en France.
o Encourager la découverte des sites touristiques et des événements locaux.
e Thématiques principales a couvrir :Sujets essentiels :
o Les tendances et statistiques du tourisme en France.
o Les régions touristiques et leurs attraits spécifiques.
o Les effets du tourisme sur I'économie locale.
o Les initiatives de durabilité et dinnovation dans le secteur.
e Questions A se poser:
o Quels sont les meilleurs destinations touristiques en France ?
o Comment le tourisme contribue-t-il & 'économie frangaise ?
o Quelles sont les initiatives pour promouvoir un tourisme durable ?
e Style et ton rédactionnel :-Ton recommandé :
o Informatif
o Engageant
e Style recommandé:
o Phrases courtes et percutantes
o Sections clairement définies avec des sous-titres
o Inclusion d'une FAQ a la fin de l'article
e Proposition de valeur :Offrir une vision complete et actualisée du secteur touristique en France, permettant aux lecteurs de mieux comprendre les
enjeux et les opportunités.
» Aider les acteurs du tourisme a s'adapter aux évolutions du marché et a tirer parti des nouvelles tendances.
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# Tourisme & découverte a La Chapelle-de-Guinchay

Au coeur de la France, entre la Loire et le nord du Beaujolais, La Chapelle-de-Guinchay est une destination touristique idéale pour les touristes en quéte d'authenticité, de
nature et de patrimoine. Cette ville de Bourgogne-Franche-Comté attire chaque année de nombreux touristes frangais et internationaux, séduits par son charme rural,
ses paysages viticoles uniques et son développement touristique durable.

La région s’inscrit dans une dynamique nationale forte : en France, le tourisme représente un secteur clé, accueillant des millions de visiteurs et générant des milliards
d’euros pour I'économie locale et le développement des entreprises. Dans ce contexte, La Chapelle-de-Guinchay s’affirme comme une destination incontournable pour
les voyageurs qui souhaitent découvrir un territoire préservé, accessible et vivant.

Ici, I'expérience repose sur la simplicité pour chaque touriste : des activités et des espaces en plein air, des visites guidées, des rencontres avec les habitants, et un cadre
naturel qui encourage les voyages durables. Que ce soit pour un court séjour ou pour des vacances prolongées, les touristes profitent d'un espace unique entre vignes et
vallons, a proximité des grands axes reliant la France, les pays européens et I'Europe. Chaque tour et chaque activité devient ainsi une expérience immersive.

1 1 Une destination touristique inscrite dans les grandes tendances du tourisme en France

En France, le tourisme est un secteur essentiel, stratégiguement structuré autour de:
 la diversité des régions touristiques,

la richesse des patrimoines locaux,

le développement du tourisme durable,

I'accueil de visiteurs venant de différents pays européens et internationau,

la mise en avant d’activités de plein air et d’expériences immersives.

A I'échelle nationale, le secteur touristique génére des milliards d’euros annuels, attire des millions de touristes, renforce le dynamisme économique des communes,
soutient les entreprises et valorise les destinations frangaises dans le monde.

La Chapelle-de-Guinchay s’inscrit pleinement dans cette dynamique, en proposant des activités touristiques variées, des espaces naturels, des visites guidées, des
hébergements locaux, des itinéraires de randonnée et une mise en valeur de son patrimoine culturel.



C.Page “Tourisme” — Proposition Texte

m Patrimoine et culture locale

Le patrimoine de La Chapelle-de-Guinchay reflete I'histoire et les traditions d'un territoire touristique profondément ancré dans le temps. Cette ville authentique conserve
des monuments, des bdtiments anciens et des espaces naturels remarquables qui témoignent d'un siécle d’évolution.

La commune fait partie d'un réseau de destinations touristiques de Bourgogne-Franche-Comté qui valorisent leur développement local a travers la mise en valeur du
patrimoine. Il est possible de découvrir I'église Saint-Blaise, symbole historique du village, mais aussi de nombreux chemins de randonnée. Des guides locaux sont
disponibles pour accompagner les touristes et raconter I'histoire du village.

Ce patrimoine est €galement une porte d’entrée vers des expériences immersives : rencontres avec des artisans locaux, activités touristiques culturelles, voyages en
famille ou entre amis. GrGce a une organisation locale engagée, les visiteurs frangais bénéficient de supports en ligne, d’applications mobiles et de conseils de guides
pour préparer facilement leur séjour.

% Le Vallon de la Mauvaise : la visite d'un joyau naturel

Situé au nord de la commune, le Vallon de la Mauvaise est un espace naturel préservé qui attire chaque année des millions de touristes. Cette zone, a la fois sauvage et
accessible, est emblématique du tourisme durable et illustre la volonté de la ville de concilier développement touristique et protection de I'environnement.

Chaque touriste peut parcourir plusieurs itinéraires de randonnée, admirer la biodiversité et profiter d'un cadre apaisant. Des activités comme le vélo, la marche ou le
pique-nique sont proposées, ainsi que des visites guidées. Ce site fait partie d'une offre touristique mondiale, reconnue pour sa beauté et son respect de la nature, tout
en encourageant les voyages responsables a travers différents pays et continents.

& Vignoble & CEnotourisme : une destination reconnue dans le monde

La Chapelle-de-Guinchay occupe une place privilégiée au coeur du vignoble du Beaujolais, reconnu sur la scene mondiale.
Le tourisme viticole attire chaque année des visiteurs venant de nombreux pays européens et internationaux, séduits par :
e |es caves traditionnelles,
les dégustations de vins,
les rencontres avec les vignerons,
les paysages viticoles classés parmi les plus beaux de France,
une activité de découverte du patrimoine cenologique.
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Le secteur viticole fait partie du développement touristique local et du dynamisme économique de la région. Les entreprises viticoles frangaises contribuent a générer
des milliards au niveau national, tout en préservant les paysages et les pratiques durables.

Les visiteurs peuvent suivre différents parcours cenotouristiques qui relient les domaines, les caves, les restaurants et les espaces naturels. Ce type de voyage est I'une
des formes de tourisme les plus recherchées aujourd’hui, en France comme dans le reste du monde.

== Aire Camping-cars : accueillir les voyageurs autrement

Pour offrir une expérience touristique complete, la commune dispose d'une aire de camping-cars moderne et accueillante. Située a proximité immédiate du centre, elle
permet aux touristes de séjourner dans la ville tout en profitant d’'un cadre paisible.

Cette aire répond aux nouvelles formes de voyages touristiques, privilégiant liberté, flexibilité et contact direct avec le territoire. Elle permet aux touristes de découvrir
facilement les sites emblématiques : patrimoine, vallon, vignoble, activités locales. L'aire facilite €également I'accueil de visiteurs internationaux, venus de toute I'Europe,
de différents pays et d'autres régions du monde.

Confort et équipements pour les visiteurs

La commune met en place des équipements pour faciliter le séjour des touristes et répondre aux attentes modernes. Un exemple notable est I'aire de service pour
camping-cars: elle est installée sur le parking de la Maison de Pays, en plein coeur du village, offrant un stationnement calme avec une zone de vidange et de I'eau
potable gratuite. Les vacanciers itinérants en camping-car peuvent ainsi s'installer quelques heures ou une nuit au calme pour visiter le bourg, faire leurs démarches
touristiques et profiter des commerces locaux (épicerie, boulangerie, restaurants). Cette aire de camping-cars, simple mais fonctionnelle, s'inscrit dans la tendance du
tourisme en camping-car (pratique en plein essor) et renforce I'image d’accueil de la commune.

Coté hébergements, I'annuaire de La Chapelle-de-Guinchay recense de nombreuses adresses dans les environs immédiats. On y trouve essentiellement des chambres
d’hotes et des gites de charme, ce qui correspond au souhait de développer un tourisme a taille humaine. Parmi les établissements référencés figurent par exemple
I'’Auberge du Paradis (au Platre Durand, prés de Saint-Amour-Bellevue) et Casa Altea (& La Chapelle), toutes deux proposant restauration et accueil de touristes. Le
Chateau de Beauchamp (a Loyse) est également listé pour I'événementiel et 'nébergement (gites/chambres d’hétes). D'autres logements existent dans les villages
voisins (gites ruraux, domaines viticoles avec chambres d’hétes, etc.). Pour manger, plusieurs restaurants et auberges se trouvent & Saint-Amour ou Juliénas tout
proches, proposant la gastronomie locale et des formules typiques de vacances.



C.Page “Tourisme” — Proposition Texte

Tous ces services concourent a faire de La Chapelle-de-Guinchay une destination agréable pour le séjour des touristes. Les entreprises locales (restauration, hétellerie,
viticulture) bénéficient ainsi du flux touristique, participant au développement économique du secteur tout en respectant le cadre de vie.

Tourisme durable et @économie locale

La Chapelle-de-Guinchay s’inscrit dans les grandes tendances du tourisme durable et responsable. Au niveau national, la France a investi dans des stratégies
écotouristiques : le plan « Destination France » a consacré 1,9 milliard d’euros des 2021 pour encourager des voyages plus écologiques. Localement, cela se traduit par la
promotion d’activités a faible impact environnemental : randonnées a pied ou a vélo, valorisation des produits du terroir, circuits courts. Le Vallon de la Mauvaise et ses
sentiers forestiers sont gérés sans infrastructures invasives, ce qui permet de préserver les écosystemes. Les vignerons locaux pratiquent souvent une viticulture
respectueuse.

Le tourisme rural en Bourgogne, notamment dans le MGconnais, repose de plus en plus sur la qualité et 'authenticité plutét que sur la masse. La Chapelle-de-Guinchay,
avec sa centaine d’habitants, illustre cette orientation : elle propose aux voyageurs un séjour « a la frangaise » convivial, en contact direct avec les habitants et les
entreprises locales (exploitations agricoles, artisans, associations touristiques). Les sites du patrimoine sont bien entretenus dans une logique durable (utilisation de
matériaux locaux pour la restauration du bati, par exemple). Enfin, la mise en ligne d’'informations (site web communal, application mobile « La Chapelle en Poche »,
newsletter) et la présence sur les guides de randonnée facilitent 'organisation du voyage et encouragent les bonnes pratiques (respect de la nature, visites guidées
pédestres).

En cohérence avec le tourisme mondial, La Chapelle-de-Guinchay mise donc sur une offre de tourisme vert et culturel. Les pratiques proposées — visite pédestre du
patrimoine, dégustation de vins régionaux, hébergements chez I'habitant — sont typiques du tourisme du XXIe siecle fondé sur la découverte lente et le respect des lieux.
Les visiteurs contribuent ainsi a 'économie locale (fermes, restaurants, guides) tout en bénéficiant d'un cadre de vacances varié : entre villes voisines (Mécon, Cluny,
Lyon), régions touristiques (Bourgogne, Rh()ne—AIpes) et d’'autres destinations en France (de Ille-de-France aux cétes de Bretagne ou de la cote méditerranéenne), La
Chapelle offre un point de chute idéal pour explorer la région.

N’hésitez pas a prévoir votre prochaine escapade & La Chapelle-de-Guinchay : c’est 'occasion de combiner voyage culturelle (patrimoine roman et Renaissance),
dégustations oenotouristiques (Beaujolais et Chénas) et escapades en plein air (vallées et foréts). Vous y trouverez la quiétude d'une petite ville de campagne et des
activités variées pour un séjour inoubliable.



C.Page “Tourisme” — Proposition Texte

e Annuaire touristique : tous les bons plans

Pour simplifier I'expérience des visiteurs, la commune propose un annudire touristique francais et anglais complet en ligne. Cet outil rassemble toutes les informations
utiles : hébergements, restaurants, commerces, activités culturelles et sportives, guides, entreprises locales, destinations.

En quelques clics, chaque touriste peut réserver un hébergement, planifier chaque visite, choisir ses activités et découvrir les bonnes adresses de la ville.
? FAQ Tourisme d La Chapelle-de-Guinchay

Pourquoi visiter La Chapelle-de-Guinchay lors d’un voyage en France ?
Cette destination combine patrimoine, nature et vignobles. Elle attire millions de touristes frangais et internationaux, offrant une expérience touristique durable au coeur
de la Bourgogne.

Quelles activités touristiques sont proposées dans la région ?
Randonnées dans le Vallon de la Mauvaise, dégustations dans le vignoble, découvertes guidées du patrimoine, marchés locaux, événements culturels et vacances en
camping-car.

Comment organiser un voyage touristique durable ?
Grdce a I'annuaire et aux guides, les touristes francais et internationaux peuvent planifier leurs visites, réserver des hébergements responsables et profiter d'activités
durables.

Le tourisme a La Chapelle-de-Guinchay s‘adresse-t-il aux visiteurs internationaux ?
Oui, la commune attire des touristes venus de tout le pays, de toute I'Europe et du monde. Les infrastructures locales et les entreprises touristiques facilitent I'accueil et
I'organisation de séjours touristiques pour tous.



D. Page “Tourisme” — Résultat

Mots clés non utilisés:

e international : Le mot “international” n'a pas été conservé car il renvoie d un champ lexical trop large et éloigné du positionnement réel de la commune. L'emploi
de ce terme dans une page ciblée sur un territoire rural crée un écart sémantique important et risque d’envoyer a Google des signaux incohérents.

e val: méme raison que pour la page 2 association locale

e omt: Le terme “OMT”, qui désigne I'Organisation Mondiale du Tourisme, n'a pas été retenu car il appartient d un vocabulaire institutionnel et global qui ne

correspond pas au périmetre de la commune. L'intégrer dans un contenu destiné a présenter le tourisme local serait a la fois hors sujet et trop technique pour les
visiteurs.

e paris:Le mot “Paris” n'a pas été conservé car il renvoie a une destination touristique mondiale, trés éloignée du positionnement et de l'identité de La Chapelle-
de-Guinchay. Le citer dans un texte optimisé pour le tourisme local créerait une concurrence inutile avec une requéte extrémement puissante, impossible a
traiter a I'échelle d'un petit territoire. De plus, I'utilisation de “Paris” introduirait un parasite sémantique : Google pourrait interpréter la page comme liée a des
recherches touristiques sur la capitale, ce qui entrainerait un risque de désalignement SEO et une baisse de pertinence.
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Core Web Vital Résultats

Page testée
LCP CLS INP
PC Mobile PC Mobile PC Mobile
Services municipaux 5.312 4.387 0.081 0.047 0.614 0.518
Association locale 7.746 4.457 0.033 0.099 0.674 0.632
Tourisme 10.006 1.944 0.019 0.004 0.6 0.706
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Core Web Vital Interprétation mobile page 1

Sur mobile, la page Services municipaux présente des performances contrastées au regard des trois indicateurs Core Web Vitals.

* Le Largest Contentful Paint (LCP) atteint 4,387 s, ce qui dépasse largement le seuil recommandé par Google (< 2,5 s). Ce temps élevé signifie que I'élément principal
de la page — probablement une image ou un bloc visuel — met trop de temps a apparaitre, ce qui dégrade fortement la perception de fluidité pour les utilisateurs
mobiles.

 Le Cumulative Layout Shift (CLS) est trés bon (0,047), indiquant que la page reste stable visuellement durant le chargement. Aucun déplacement perturbant du
contenu n'est observé, ce qui est un point positif pour I'expérience utilisateur.

e L’Interaction to Next Paint (INP), méme si l'outil ne I'affiche pas expliciterent dans la capture, les données connexes (notamment un Total Blocking Time élevé de
0,518 s) suggeérent une interactivité dégradée : certains scripts bloquent le navigateur et retardent la réaction aux actions (clic, tap). Cela laisse raisonnablement
penser que I'INP serait supérieur au seuil conseillé (< 200 ms). Globalement, la version mobile souffre principalement d'un LCP trop lent et d'une interactivité entravée
par un JavasScript lourd, deux points & corriger en priorité.

P ipcasn Paformbaiese s Waawy & Bun 2 Eoaseand cifi rriinchann rur By Lpead |=daa

5 Firsl Byl B Lar! Rarsdas ol Blachegy Tes v Layaul Shil P iz Wi lst

0761. 2. 1.969. 4387. 4.835. 0.518. 0.04 3re

muay
. e ".-l-:_|l| . Iefmes o | e iyl . o] s aoesleeEt) ek . et [ rpiwmaribul Foaad | Wil S=hyil
! £ Bt 1

f# o= 1.7% .= ] 3= T e BT 0 Rix B Ben 1=

Largual Cesvludnlfiul P et 5.|.|..'l'.| fdui



Core Web Vital Interprétation ordinateur page 1

Sur ordinateur, la page affiche un comportement similaire, avec
e Un LCP particulierement problématique a 5,312 s, encore plus long que sur mobile. Ce résultat indique que I'élément principal de la page est nettement trop lourd ou
mal optimisé sur desktop. Ce mauvais LCP constitue, une fois encore, le principal point bloquant pour la conformité aux Core Web Vitals.
« Le CLS reste excellent (0,081), ce qui démontre une bonne stabilité de l'affichage : aucun mouvement intempestif d'image ou de texte ne perturbe la lecture.
« L'INP, 'analyse indirecte est similaire & celle du mobile : le Total Blocking Time (0,614 s) témoigne de scripts trop lourds, qui retardent la réponse aux interactions
utilisateur. Il est donc trés probable que I'INP dépasse la aussi les recommandations Google (< 200 ms), pénalisant I'expérience de navigation sur ordinateur. En
résumé, la version desktop souffre d'un LCP tres long et d'une interactivité insuffisante, malgré une stabilité visuelle correcte.

||1ri' AT L (Fare e of un 1) BEese o messiErs run e Speeeat Pt

Firml Migie

0.347. 1.6. 1.602. 5312  4.529. 0.614. 0.081 3.

B vsusdChange [ "meToFrstEyie ] PrstConterttul Pant [ Cargest Comtentul Fart | | Lapout Snil

CnErEEEb ] A | mrepet Cortsrriful FPaint TR il_-”}.- Vi mighl

1s 1. 1% 25 0.3s 1% D 5l (s




PAGE 2:

ASSOCIATION LOCALE




Core Web Vital Interprétation mobile page 2

Sur mobile, la page Association locale présente des performances qui nécessitent une optimisation urgente, notamment en matiere de chargement du contenu
principal.

e Le LCP atteint 4,457 s, un résultat nettement supérieur au seuil recommandé de Google (< 2,5 s). Cela signifie que I'utilisateur doit attendre trop longtemps avant de
voir apparaitre 'élément central de la page — généralement une image, une banniere ou un bloc de texte volumineux. Ce délai donne une impression de lenteur et
peut décourager la navigation.

« Le CLS est globalement correct (0,099), ce qui indique que la page reste stable et ne provoque pas de déplacements brusques du contenu lors du chargement. C'est
un point positif pour I'expérience utilisateur.

« Bien que I'INP ne soit pas affiché dans les données, le Total Blocking Time élevé (0,632 s) montre que des scripts bloquent la réaction de la page. Il est donc trés
probable que I'INP soit supérieur & la limite conseillée (< 200 ms), ce qui traduit une interactivité pesante, avec des retards perceptibles dans les actions utilisateur
(clics, interactions). La version mobile souffre donc de deux problémes majeurs : un LCP trop élevé et une interactivité limitée.
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Core Web Vital Interprétation ordinateur page 2

Sur ordinateur, la situation est encore plus préoccupante concernant

e le LCP. Celui-ci atteint 7,746 s, ce qui est extrémement au-dessus des attentes de Google et révele une forte surcharge du contenu principal. Un LCP aussi long signale
généralement un élément central non optimisé : image trop lourde, absence de compression, absence de lazy-loading ou encore structure HTML mal hiérarchisée. Ce
point est particulierement critique dans un audit SEQ, car il empéche la page d'étre conforme aux Core Web Vitals.

 Alinverse, le CLS est excellent (0,033), démontrant une trés bonne stabilité visuelle. Aucun déplacement inattendu du contenu ne vient perturber la lecture, ce qui est
un indicateur trés positif pour I'expérience utilisateur et pour le SEO.

e Enfin, comme pour le mobile, I'INP doit étre estimé a partir du Total Blocking Time, ici 0,674 s, un signal clair de scripts trop lourds ou d'un JavaScript mal optimisé.
Cela impligue que I'INP dépasse probablement les recommandations, traduisant une interactivité lente. La version desktop souffre donc d'un LCP extrémement
dégradé et d’'une interactivité insuffisante, malgré une trés bonne stabilité visuelle.

H.F.".:'.l" T bl Wi | HfGEl Wil 'll-..l' :-'lJ'Jl:!' I lap ST ] By B I 1 6 )

wrvlcenitful Pasnt

0.401. 2.1. 2149, 7.746. 5.212. 0.674

. JiElial Lrangs . Ty (o sl iyt . el Lomlaeniful Paant . Lainpiesl Leomiboeniul Fant =1 Liasoul ahin

it Page Welgh

0.033 5.

aatertiul Painl Spgad Indox Total Blocking Time




PAGE 3:

TOURISME




Core Web Vital Interprétation mobile page 3

Sur mobile, la page Tourisme affiche des performances contrastées mais globalement encourageantes.
* Le Largest Contentful Paint (1,944 s) est en dessous du seuil recommandé par Google (< 2,5 s), ce qui constitue un point trés positif. Cela signifie que I'élément

principal de la page (photo, visuel touristique, titre principal) se charge rapidement et participe a une bonne perception de vitesse.

 Le Cumulative Layout Shift est excellent (0,004) : la page est extrémement stable lors du chargement, sans déplacement inattendu d'éléments. C'est un marqueur
de qualité important, notamment sur mobile ou les utilisateurs sont davantage sensibles aux mouvements brusques qui nuisent a I'expérience.

 Enrevanche, le TBT élevé (0,706 s) indique que la page exécute des scripts lourds, ce qui ralentit linteractivité. Cela suggére un INP probablement dégradé, au-deld
des 200 ms recommandés, traduisant un délai perceptible entre I'action de I'utilisateur et la réaction de la page (clics, ouverture de menu, navigation interne). La
version mobile est donc performante sur la partie visuelle mais souffre clairement d'un manque d’optimisation JavaScript.
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Core Web Vital Interprétation ordinateur page 3

Sur ordinateur, les résultats révelent des problemes de performance importants, notamment liés au chargement du contenu principal.

* Le Largest Contentful Paint atteint 10,006 s, un chiffre extrémement élevé qui dépasse largement les seuils acceptables. Cet indicateur montre que I'élément principal
de la page met plus de 10 secondes a s’afficher, ce qui dégrade fortement I'expérience utilisateur et constitue un frein majeur au référencement. Une telle valeur peut
étre causée par des images trop lourdes, un format non compressé, I'absence de lazy-loading ou un hébergement lent.

 Alinverse, le CLS reste trés bon (0,019), assurant une stabilité visuelle qui évite tout mouvement perturbateur lors du chargement.

« Concernant I'interactivité, le Total Blocking Time (0,6 s) laisse présumer une INP au-deld des recommandations, traduisant des blocages liés au JavaScript. Cela
signifie que la page reste momentanément non interactive, ce qui peut frustrer les utilisateurs et réduire 'engagement. Sur desktop, la page Tourisme souffre donc
principalement d’'un LCP extrémement pénalisant et d'un JavaScript trop lourd, malgré une bonne stabilité visuelle.
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SCREAMING FROG

Nom du probléme N.1 - Contenu : Doublons exacts

(8 Copier Détails du probléme Vue: Détails -
o Explication du probléme:

Description Screaming Frog a détecté des pages ayant un hachage MD5
Pages identiques les unes aux autres selon l'algorithme MD5, qui identique, ce qui signifie que leur code HTML est strictement
calcule une valeur de « hachage » pour chaque page, visible dans la identique. L'outil considére ces pages comme des doublons
colonne correspondante. Cette vérification est effectuée par rapport au parfaits. Cela peut survenir lorsque plusieurs URLs renvoient au
code HTML complet de la page. Elle montre toutes les pages dont les méme contenu ou lorsqu’'un méme contenu a été dupliqué sans
valeurs de hachage sont exactement les mémes. La duplication exacte canonisation.

des pages peut entrainer la division des signaux PageRank et
~~~~ Pourquoi c’est un probléeme:

La duplication exacte entraine une dilution du PageRank, car les
. signaux SEO (autorité, liens, pertinence) se répartissent entre
Comment corriger . o -

o ‘ ‘ - plusieurs URLs au lieu d'étre consolidés sur une seule. Google peut
Il ne doit exister qu'une seule version canonique d'une URL qui est liée aussi avoir des difficultés a identifier la "bonne” page & indexer,
en interne. Les autres versions ne doivent pas étre liées, et elles doivent entrainant une instabilité des positions, un gaspillage de budget
étre redirigées (redirection 301) vers la version canonique. crawl et une baisse globale de performance SEO.



SCREAMING FROG

Nom du probléme N.2 - Sécurité : URL HTTP

€8] Copier Détails du probléme Vue: | Détails

Description

URL HTTP qui sont rencontrées dans le crawl. Tous les sites Web
devraient étre sécurisés par HTTPS aujourd’hui sur le Web. Non
seulement c'est important pour la sécurité, mais c'est également
attendu par les utilisateurs. Chrome et d'autres navigateurs affichent un
message « Non sécurisé » pour toutes les URL HTTP ou qui présentent
des probléemes de contenu mixte (lorsqu'ils chargent des ressources
non sécurisées). Pour savoir comment ces URL ont été découvertes,
consultez leurs « liens entrants » dans l'onglet de la fenétre inférieure.
Vous pouvez également exporter toutes les pages qui renvoient a des
URL HTTP via Exportation en bloc > Sécurité > Liens entrants URL
HTTP.

Comment corriger

Toutes les URL doivent mener a des pages HTTPS sécurisées. Les
pages doivent étre fournies via HTTPS, tous les liens internes doivent
étre mis a jour vers des versions HTTPS et les URL HTTP doivent
effectuer une redirection 301 vers des versions HTTPS. Les URL HTTP
identifiees dans ce filtre qui redirigent déja vers des versions HTTPS
doivent étre mises a jour pour renvoyer directement vers les versions

HTTPS correctes.

Explication du probléme:

Certaines URLs du site apparaissent en version HTTP, soit dans les
liens internes, soit dans les ressources chargées. Cela signifie que
le site ne force pas systématiquement la version HTTPS, ou que
des liens internes n‘ont pas été mis a jour.

Pourquoi c’est un probléeme:

Le protocole HTTP est considéré comme non sécurisé par les
navigateurs modernes. Cela crée un signal dalerte pour les
utilisateurs et peut réduire leur confiance. D’'un point de vue SEO,
Google favorise les sites entierement sécurisés en HTTPS. La
présence d'URLs HTTP génere également des problemes de
contenu dupliqué, de chaine de redirections et peut ralentir le
chargement des pages.



SCREAMING FROG

Nom du probléme N.3 - Sécurité : Contenu mixte

Description

Pages HTML chargées via une connexion HTTPS sécurisée et
contenant des ressources telles que des images, du JavaScript ou du
CSS, chargées via une connexion HTTP non sécurisée. Le contenu
mixte affaiblit le protocole HTTPS, et facilite I'écoute clandestine et la
compromission de pages autrement securisees. Les navigateurs
peuvent bloquer automatiquement le chargement des ressources HTTP
ou tenter de les mettre a niveau vers HTTPS. Les ressources HTTP
peuvent étre visualisées dans l'onglet « Liens sortants » de chaque URL,
et exportées avec les pages sur lesquelles elles se trouvent via
Exportation en bloc > Sécurité > Contenu mixte.

Comment corriger
Toutes les ressources HTTP doivent étre converties en HTTPS pour
éviter les problemes de sécurité et de chargement dans un navigateur.

Explication du probléme:

Certaines pages HTTPS chargent encore des ressources (images,
scripts, fichiers CSS) via une connexion HTTP non sécurisée. Ce
cas est appelé mixed content (contenu mixte).

Pourquoi c’est un probléme:
Le contenu mixte compromet la sécurité de la page, car certaines
ressources échappent au protocole sécurisé. Les navigateurs
peuvent bloquer ces ressources, entrainant :

e des images qui ne s'affichent pas,

* des scripts non chargés,

e des dysfonctionnements visuels ou techniques.
Google considere aussi cela comme un mauvais signal qualité,
ce qui peut réduire la performance SEO et dégrader I'expérience
utilisateur.



SCREAMING FROG

Nom du probléeme N.4 - Versions canoniques : Manquant

Description

Les pages qui ne disposent d'aucune URL canonique présente, soit sous
forme d'élément de lien, soit via I'en-téte HTTP. Si une page n'indique pas
d'URL canonique, Google identifiera ce qu'il pense étre la meilleure version

oooooo

plusieurs versions sont découvertes, et c'est pourquoi toutes les URL
devraient généralement indiquer une version canonique.

Comment corriger
Indiquez une URL canonique pour chaque page afin d'éviter toute

oooooo

page sont découvertes sur des URL différentes.

Explication du probléme:

Certaines pages du site n‘'ont pas de balise canonical. Cela
signifie que la page ne déclare pas a Google quelle est la version
de référence de son contenu.

Pourquoi c’est un probléme:

Sans canonical, Google doit choisir lui-méme quelle URL indexer
lorsqu’il rencontre des contenus tres proches ou identiques. Cela
peut conduire a des erreurs d’indexation, une imprévisibilité
totale du classement, ainsi qu’'une dilution du PageRank. Une
stratégie de canonisation cohérente est essentielle pour
conserver une architecture SEO saine.



SCREAMING FROG

Nom du probléme N.5 - Images : Environ 100Ko

Description

Images volumineuses dépassant un seuil de taille. La vitesse des pages . . .
Explication du probleme :

Certaines images dépassent les seuils de taille recommandés, ce
qui indique un mangue d'optimisation (compression, réduction,

est extremement importante pour les utilisateurs et pour le
référencement. Souvent, les ressources volumineuses telles que les
images sont I'un des problémes les plus courants qui ralentissent les

pages Web. Ce filtre sert simplement de régle générale pour aider a format moderne).

identifier les images dont la taille de fichier est relativement importante

et qui peuvent prendre plus de temps a charger. Ces images doivent Pourquoi c’est un probléeme:

étre optimisées, tout comme les opportunités identifiées dans I'onglet Les images non optimisées représentent souvent la principale
PageSpeed qui utilise I'API PSI et Lighthouse pour évaluer la vitesse. cause de lenteur du site, ce qui affecte le LCP (Largest Contentful
Cela peut aider a identifier les images dont la taille n'a pas été Paint), un critére essentiel des Core Web Vitals.

optimisée, qui se chargent hors de |'écran, qui ne sont pas Un site lent génére )

optimisées, etc. e un taux de rebond élevé,

* une mauvaise expérience utilisateur,
* un impact direct sur le SEO, car Google pénalise les pages
lentes.

Comment corriger

Les images non compressées alourdissent les pages d'octets inutiles.
Veillez donc a ce que les images soient optimisées par la compression,
qu'elles soient correctement mises a I'échelle et qu'elles utilisent le
meilleur format d'image possible pour réduire la taille du fichier.



SCREAMING FROG

Nom du probléme N.6 - Title des pages: Doublon

Description

Pages dont les titres sont dupliqués. Il est tres important de disposer de
titres de page distincts et uniques pour chaque page. Si toutes les pages
ont le méme titre, il peut étre plus difficile pour les utilisateurs et les
moteurs de recherche de distinguer une page d'une autre.

Comment corriger

Mettez a jour les doublons de titre de page si nécessaire, afin que chaque
page contienne un titre unique et descriptif pour les utilisateurs et les
moteurs de recherche. S'il s'agit de doublons de page, corrigez-les en
créant un lien vers une version unique et effectuez une redirection ou
utilisez des versions canoniques le cas échéant.

Explication du probléme:

Plusieurs pages du site utilisent exactement le méme title. Cela
peut arriver lorsque les modeles de pages ne sont pas
personnalisés ou que le CMS généere automatiquement les
mémes titres.

Pourquoi c’est un probléeme:

Les balises title sont un élément clé pour le référencement. Si
plusieurs pages partagent le méme titre, Google ne peut pas
facilement distinguer leur utilité ou leur contenu. Cela entraine un
risque de cannibalisation, une dégradation du taux de clic (CTR)
dans les résultats de recherche et une baisse de performance
globale du site.



SCREAMING FROG

Nom du probléme N.7 - Title des pages: Plus de 561 pixels

Description

Pages dont le titre dépasse la limite de longueur en pixels estimée par
Google pour les titres dans les résultats de recherche. La longueur
d'extrait de Google est en fait basée sur des limites en pixels, plutét que
sur une longueur en caracteres. Le SEO Spider tente de faire
correspondre les derniers points de troncature en pixels dans les SERP,
mais il s'agit d'une approximation et Google les ajuste frequemment.

Comment corriger

Rédigez des titres de page concis pour éviter que des mots importants
ne soient tronqués dans les résultats de recherche, gu'ils ne soient pas
visibles pour les utilisateurs et qu'ils aient éventuellement moins de
poids dans les résultats.

Explication du probléme:

Certaines balises title dépassent la limite pixel estimée par
Google. Cela signifie gu’elles risquent d'étre tronquées dans les
résultats.

Pourquoi c’est un probléeme:
Lorsque Google coupe un titre, les mots les plus importants
peuvent étre masqués, ce qui réduit :

e |a compréhension du contenu,

e |'attractivité du lien,

e |e taux de clic (CTR).
Un titre trop long est aussi moins efficace d'un point de vue SEO,
car il disperse le poids sémantique.



SCREAMING FROG

Nom du probléme N.8 - Title des pages: Plus de 60 caracteres

Description

Pages dont le titre dépasse la limite configurée. Les caracteres au-dela de
cette limite risquent d'étre tronqués dans les résultats de recherche de
Google et d'avoir moins de poids dans les résultats.

Comment corriger

Rédigez des titres de page concis pour éviter que des mots importants ne
soient tronqués dans les résultats de recherche, qu'ils ne soient pas
visibles pour les utilisateurs et qu'ils aient éventuellement moins de poids
dans les résultats.

Explication du probléme:
Au-dela des pixels Google, Screaming Frog signale aussi les titres
dépassant la limite de caracteres configurée dans le crawl.

Pourquoi c’est un probléme:

Des titres trop longs traduisent une absence de concision et un
manque de ciblage des mots-clés prioritaires. Cela nuit a la
lisibilité dans les SERP et dilue la pertinence du message. Méme si
ce n‘est pas un “probleme critique”, cela reste un signal de
mauvaise optimisation.



SCREAMING FROG

Nom du probléeme N.9 - H1: Multiple

Description

Pages comportant plusieurs <h1>. Bien que ce ne soit pas un probleme Explication du probléme:

a proprement parler, car les normes HTMLS5 autorisent la présence de Certaines pages contiennent plusieurs <h1>. HTML5 l'autorise,
plusieurs <h1> sur une page, cette approche moderne pose quelques mais dans une logique SEO traditionnelle, un seul <hl> est
problémes en termes de convivialité. |l est conseillé d'utiliser le recommandé pour définir le theme principal de la page.

classement des sous-titres (h1-h6) pour transmettre la structure du
document. La norme HTML4 classique définit qu'il ne doit y avoir qu'un

- . Pourquoi c’est un probléme:
seul <h1> par page, et cela reste généralement recommandé pour les

La multiplication des <h1> disperse la hiérarchie du contenu et
peut brouiller linterprétation que Google fait de la page. Cela
complique aussi la lecture pour les utilisateurs et les outils
Comment corriger d'accessibilité. Un seul <h1> bien formulé améliore la clarté, la

Envisagez de mettre a jour le code HTML pour inclure un seul titre <h1> structure et la pertinence SEO.
sur chaque page, et d'utiliser toute la gamme de sous-titres entre h2 et

utilisateurs et le référencement.

h6 pour ajouter des sous-titres supplémentaires.



SCREAMING FROG

Nom du probléme N.10 - Title des pages: Moins de 30 caracteres

Description

Pages dont le titre est inférieur a la limite configurée. Ce n'est pas
nécessairement un probleme, mais cela indique qu'il y a peut-étre de la
place pour cibler des mots-clés supplémentaires ou pour communiquer
vos arguments clés.

Comment corriger
Envisagez de mettre a jour le titre de la page afin de profiter de I'espace
restant pour inclure d'autres mots-clés cibles ou arguments clés.

Explication du probléme:
Certains titres de pages sont tres courts ou peu descriptifs, ce qui
signifie qu’ils n'exploitent pas pleinement la zone disponible.

Pourquoi c’est un probléme:
Un title trop court mangque souvent:
e de mots-clés,
e dinformation utile,
e de valeur ajoutée pour l'utilisateur.

En SEO, c'est une occasion manquée d'améliorer le
positionnement et le taux de clic (CTR). Il est recommandé
d’utiliser tout I'espace disponible pour renforcer la pertinence.



SCREAMING FROG

Nom du probléme N.11 - HI: Manquant

Description

Pages dont le <h1> est manquant, le contenu est vide ou qui comportent
un espace blanc. Les <h1> doivent décrire le titre principal et I'objectif de
la page, et sont considérés comme l'un des signaux de classement les
plus forts sur la page.

Comment corriger

Veillez a ce que les pages importantes comportent des sous-titres concis,
descriptifs et uniques afin d'aider les utilisateurs et de permettre aux
moteurs de recherche de noter et de classer la page pour les requétes de
recherche correspondantes.

Explication du probléeme:

Certaines pages n‘ont aucun <hl>, ou en ont un vide [ incorrect.
Le <hl> est le titre principal affiché dans la page et le premier
élément analysé par Google pour comprendre le sujet de la

page.

Pourquoi c’est un probléme:
L'absence de <hl> nuit a la structure sémantique du document et
crée une ambiguité pour Google.
Conséquences:
* mauvaise compréhension du sujet,
e difficulté pour se positionner sur des mots-clés,
* accessibilité réduite,
* perte de cohérence entre le title et le contenu
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